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Sous-secteur : Week-ends / Chiffres-clés

* Le secteur des week-ends et courts séjours est un secteur en forte croissance, surtout depuis I’'été 2008.

* En effet, avec la baisse du pouvoir d'achat et dans un contexte économique incertain, les Francais ne « sacrifient » pas leurs
vacances mais optent pour des séjours en moyenne plus courts qu'auparavant : morcellement constaté des congés dans le temps
et I'espace, et « boom » des week-ends et longs week-ends, en été comme « hors » saison (phénomene accru par les 35h/RTT).
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