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Focus produits : les stars de Noél
La teléphonie mobile




Analyse des requétes « Téléphonie » sur Bing
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Evolution des requétes « Téléphonie » sur Bing
Zoom hors Marques/Opérateurs

AlLa période de Noél est particuli@rement propice a la croissance des
requétes sur les Constructeurs et Noms de modeles de portables.
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Evolution du trafic adCenter sur la Téléphonie #

AlLa tendance constatée du coté des requétes Bing se confirme du coté du
trafic adCenter : les modeles de portables ont la cote a Noél !

Noél 2008

+27%

Abonnements
—=Geénériques Mobile

==\lodeles

+18%

Aug-08 Sep-08 Oct-08 Nov-08 Dec-08 Jan-09 Feb-09 Mar-09 Apr-09 May-09 Jun-09 Jul-09 Aug-09 Sep-09

* Evolution des clics sur | e sTéléplomegnaolbiese garsaus-Grivers er d e = l&ﬂdrmrbsgft-er S
4 vert|smg



R®partition des clics adCen'l# |

AAu moment de Noél, le trafic adCenter est en forte croissance a destination des sites

des operateurs (x2) et des MVNO (x1.6).

ALes constructeurs ont également connu une croissance de trafic de +19%, mais dont

| 6effet dans | e temps sbdébest moins prolong®.
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