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Focus produits : les stars de Noël

La téléphonie mobile   



Analyse des requêtes « Téléphonie » sur Bing

* R®partition des requ°tes Bing sur lôunivers de la T®l®phonie mobile, par sous-univers, Septembre 2009
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Marques Opérateurs

ü82% des requêtes sur ce secteur 

proviennent des mots-clés 

« Marques Opérateurs ».

üCe poids relatif dans lôensemble 

est accentué par la puissance de 

ces marques et par une

croissance annuelle de ces 

requêtes de +40%.

üSi lôon retire la typologie de mots-

clés « Marques/Opérateurs », 

66% des requêtes Bing sur ce 

secteur proviennent des marques 

de constructeurs et Noms de 

modèles de téléphones.



Evolution des requêtes « Téléphonie » sur Bing 
Zoom hors Marques/Opérateurs

* Evolution des requ°tes Bing sur lôunivers de la T®l®phonie mobile, par sous-univers
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ÁLa période de Noël est particulièrement propice à la croissance des 

requêtes sur les Constructeurs et Noms de modèles de portables.

+38%
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Evolution du trafic adCenter sur la Téléphonie

* Evolution des clics sur les campagnes adCenter de lôunivers çTéléphonie mobile », par sous-univers
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Noël 2008

ÁLa tendance constatée du côté des requêtes Bing se confirme du côté du 

trafic adCenter : les modèles de portables ont la côte à Noël !
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R®partition des clics adCenter par type dôacteurs

*Evolution des clics adCenter sur les campagnes « Téléphonie è, par type dôacteurs, 2008-2009

*Croissances du trafic adCenter mesurées entre Novembre et Décembre 2008 

ÅAu moment de Noël, le trafic adCenter est en forte croissance à destination des sites 

des opérateurs (x2) et des MVNO (x1.6).

ÅLes constructeurs ont également connu une croissance de trafic de +19%, mais dont 

lôeffet dans le temps sôest moins prolong®.

Noël &

Soldes

+19%
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Top mots-cl®s sur lôunivers de la T®l®phonie

Top Mots-clés 
Noël 2008

CPC réel 
Noël 2008

samsung 0.43 ϵ
nokia 0.37 ϵ

portable 0.77 ϵ
mobile 0.69 ϵ

lg 0.41 ϵ
iphone 0.24 ϵ

telephone 1.52 ϵ
sony 0.21 ϵ

sony ericsson 0.62 ϵ
telephone portable 0.77 ϵ

i phone 0.19 ϵ
blackberry 0.36 ϵ

htc 0.35 ϵ

Top Mots-clés 
Rentrée 2009

CPC réel 
Rentrée 2009

samsung 0.30 ϵ

nokia 0.17 ϵ

lg 0.35 ϵ

iphone 0.47 ϵ

portable 0.75 ϵ

mobile 0.69 ϵ

telephone portable 0.50 ϵ

telephone 0.73 ϵ

blackberry 0.25 ϵ

i phone 0.41 ϵ

htc 0.16 ϵ

sony 0.26 ϵ

mobil 0.35 ϵ

*Top mots-clés en termes de volume de clics sur adCenter, Comparatif Noël 2008-Rentrée 2009



Recommandations pour vos 

campagnes adCenter



Conservez votre structure habituelle

Stratégie saisonnière Avantages

ÅConservez la structure 

granulaire habituelle de votre 

campagne
ÅFacile à mettre en place

ÅB®n®fice dôun historique fort: 

ne ñcasseò pas le rythme de la 

campagne

ÅPeut booster la performance/ 

lôhistorique de certains ad 

groups

PUIS

ÅMettez à jour vos listes de mots-

clés avec les nouveautés produits

ÅCréez 1 ad group de mots-clés 

g®n®riques ñNo±lò

ÅAjoutez des annonces ñNo±lò 

sur lôensemble de vos campagnes

* Lô®quipe adCenter est ¨ votre disposition pour vous proposer de nouveaux mots-clés recherchés sur Bing


