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les stars de Noél

~ Produits culturels & de loisirs

Focus produits :




1¢¢ catégorie de produits achetés en ligne a Noél

[Lles produits culturels ettde Io1sIrs restent en tete des

produitsiles plus achetes enligne a Noel

CD/DVD 0%
Livres _ %
Jeux/Jouets _ /0
Consoles de jeu/Loisirs numériques | 00
Vétements _ J/0
Produits informatiques _ 70
Parfums/Cosmétiques/Beauté _ 70
Produits Photo/Vidéo _ J/0
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*Barometre « Achats de Noél 2008 sur Internet », Fevad/DirectPanel, 6™ ®d i t i on Janvi er 20 O@ Micro86ft- d 6 i n
3 du panel ayant acheté en ligne les différents produits listés * Advertising



Des requétes en forte croissance des Septembre
Produits Culturels & de Loisirs
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A+62% de croissance annuelle des requétes Bing sur cet univers

A+38% de croissance trimestrielle entre Septembre et Décembre 2008
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+62% de recherches sur Bing
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