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Focus produits : les stars de Noël

Produits culturels & de loisirs
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1ère catégorie de produits achetés en ligne à Noël

*Baromètre « Achats de Noël 2008 sur Internet », Fevad/DirectPanel, 6ème®dition Janvier 2009 : % dôinternautes 

du panel ayant acheté en ligne les différents produits listés

Les produits culturels et de loisirs restent en tête des 

produits les plus achetés en ligne à Noël
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Des requêtes en forte croissance dès Septembre
Produits Culturels & de Loisirs
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Å+62% de croissance annuelle des requêtes Bing sur cet univers

Å+38% de croissance trimestrielle entre Septembre et Décembre 2008

+38%

+62% de recherches sur Bing

* Evolution du volume de requ°tes Bing sur lôunivers des çProduits Culturels » : CD, DVD, Livres, Jeux Vidéo
(Exact Match)


