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Affûtez vos campagnes «Ski» avant le pic saisonnier



Mars 2007
ÅvǳΩƛƭ ǎΩŀƎƛǎǎŜ ŘŜ Ƴƻǘǎ-clés génériques ou de destinations, les recherchesǎǳǊ ƭΩǳƴƛǾŜǊǎ ŘŜǎ ǎǇƻǊǘǎ ŘΩƘƛǾŜǊ Ŝǘ ŘŜǎ 
séjours à la montagne commencent Řŝǎ ƭŜ Ƴƻƛǎ ŘΩŀƻǶǘ sur Live Search, comme le montrent les deux graphiques ci-
dessous. Les requêtes sur ces univers sont en croissance forte et continue ǇŜƴŘŀƴǘ ƭΩƘƛǾŜǊΣ avec un pic très net en 
janvier/février :
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ÅLes mots-clés les plus recherchés et les plus cliqués sont 
incontestablement les mots-clés génériques / 
stratégiques (ski, sejour ski, week ŜƴŘ ǎƪƛΧύ Ŝǘ ƭŜǎ noms 
de stations, combinés ou nonŘΩŀƛƭƭŜǳǊǎΣ ŀǾŜŎ ŘŜǎ 
ƎŞƴŞǊƛǉǳŜǎ Υ ƭŜǎ ƴƻƳǎ ŘŜ ŘŜǎǘƛƴŀǘƛƻƴǎ άōǊǳǘǎέ ŎƻƳǇǘŜƴǘ 
parmi les mots-clés les plus performants sur Live Search.

ÅLes clics se concentrent majoritairement sur les mots-
ŎƭŞǎ ŎƻƳǇƻǎŞǎ ŘΩun seul élément όάǎƪƛέΣ άǇƭŀƎƴŜέύ 
et les mots-clés composés de 2 éléments όάǎŞƧƻǳǊ ǎƪƛέύΦ 
Seulement 10% des clics proviennent de mots-clés 
composés de 3 mots.

*adCenter, Janvier 2008, Analyse sur les mots-ŎƭŞǎ ŘŜ ƭΩǳƴƛǾŜǊǎ ζSki»
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ski ϵ0.49 val thorens ϵ0.39

chalet ϵ0.19 tignes ϵ0.43

sejour ski ϵ0.53 avoriaz ϵ0.36

location ski ϵ0.47 chamrousse ϵ0.25

location chalet ϵ0.34 chamonix ϵ0.39

location montagne ϵ0.36 serre chevalier ϵ0.41

week end ski ϵ0.41 vars ϵ0.42

ski pas cher ϵ0.35 valloire ϵ0.32

station ski ϵ0.52 courchevel ϵ0.31

sport hiver ϵ0.44 megeve ϵ0.33

ÅBon à savoir : les mots-clés génériques 
du type «location savoie» sont parfois 
plus cliqués et convertissent mieux que 
des mots-clés comme «location+ nom 
de station précis ».

ÅRépartition des impressions et des clics 
par type de ciblage :le Phrase Match 
(Expression) Ŝǎǘ Ł ƭΩƻǊƛƎƛƴŜ ŘΩǳƴŜ part 
substantielle du trafic ǎǳǊ ƭΩǳƴƛǾŜǊǎ Řǳ {ƪƛ 
(34% des clics). Le ciblage élargi (broad 
Match) représente, lui, 9% du trafic. 
ÅPour maximiser la performance de votre 
campagne «Ski», veillez donc à bien 
exploiter le potentiel des 3 types de ciblage.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

%Imp

%Click

10%

9%

44%

57%

46%

34%
Broad

Exact

Phrase

�����G�H���F�O�L�F�V���H�W���G�¶�L�P�S�U�H�V�V�L�R�Q�V���S�D�U���F�L�E�O�D�J�H�V
(Mots-�F�O�p�V���G�H���O�¶�X�Q�L�Y�H�U�V���©Ski »)

ÅPour qualifier votre trafic et multiplier vos chances  
de conversions sur une campagne en ciblage 
expressionou élargiΣ ƴΩƻǳōƭƛŜȊ Ǉŀǎ ŘΩŀƧƻǳǘŜǊ ŘŜǎ mots-
clés négatifs, surtout sur les mots-clés les plus 
génériques. 

ÅExemples de mots-clés négatifs sur le mot «ski» : 
bronzés, equipement, jet, nautique, jeux, jeu, jeu 
video, matériel, assurance, meteo, accident, location 
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*adCenter, Janv-Fév. 2008


