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Du coté des mots-clés... Advertising
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% de clics par typologie de mots-clés

Alesclies seconcentrentmajoritairement sules mots
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Seulement 10% des clics proviennent de rradés
composeés de gots.
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ski €0.49 val thorens €0.39

chalet €0.19 tignes €0.43
sejour ski €0.53 avoriaz €0.36
location ski €0.47 chamrousse €0.25
location chalet €0.34 chamonix €0.39
location montagne €0.36 serre chevalier €0.41
week end sKi €0.41 vars €0.42
ski pas cher €0.35 valloire €0.32
station ski €0.52 courchevel €0.31
sport hiver €0.44 megeve €0.33

APourqualifier votre trafic et multipliervoschances
de conversionssur unecampagne en ciblage

expressiorouélargiz Yy Q2 dzo £ A S1

clés négatifssurtout sur les motslés les plus

geneériques.

AExemples de motslés négatifs sur le motski» :

bronzeés, equipemeniet, nautique, jeux, jeu, jeu
video, matérielassurance, mete@ccident location
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ABon a savoir les motsclés génériques
du type «location savoie> sont parfois
plus cliqués et convertissent mieux que
des motsclés comme docation+ nom
de station précis.

A Répartition des impressions et des clics
partype de ciblage le Phrase Match
(Expressior$ 40 t € Qa3dNRKR IA Y
substantielle du traficd dzNJ f Qdzy A @
(34%des clics). Leiblage élarg{broad
Match) représente, lui9%du trafic.

APour maximiser la performance de votre
campagne &ki», veillez donc a bien
exploiter le potentiel des 3 types de ciblage.

*adCenter, Jarn¥év. 2008
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